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FRISCH UND PERSONLICH = direkt von Die Absatzwege fFur regionale Produkte - Rohprodukte (Milch, Eier, Kartoffeln, Fur unsere Landwirt*innen bietet die

Erzeuger*innen zu Verbraucher*innen; sind vielfaltig: Hof- und Dorfladen, Obst, Gemuse) Direktvermarktung die Chance.

NACHHALTIG = weniger Verpackung Automaten, Wochen-, Bauern- und . Verarbeitungsprodukte (K3se, Zusatzeinkommen zu erwirtschaften

und Lagerhaltung, kurzere Wege; Marktschwarmer-Markte, Selbst- ‘Wurst, Brot) und den Fortbestand des Betriebes zu

REGIONAL =aus der. eigenen Reglgn; pFIungeIder, m.obller Ven:kauF, Liefer- . Spézialitéiten (Pilze, Kruter Wild, §|chern: Die Handelsspagne vertzlelbt

SAISONAL = jahreszeitliche Produktion service (Abf)-Klsten), r.eglo.nale Gastro- Weihnachtsgeﬂﬁgel, Honig, etc.) im Betrlgb und Landwirt*innen konnen
nomie, Regionalregal im Einzelhandel. Faire Preise fFestlegen.

* Habt lAr dos gewusst?

In einem Saisonkalender konnt ihr
sehen, welches Obst und Gemuse
gerade Erntezeit hat.
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Bayerischer
»Er(s(bruck STEIN BauernVerband

Gefdordert durch das Bayerische Staatsministerium fir
Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten und den Euro-
paischen Landwirtschaftsfonds fur die Entwicklung des
landlichen Raums (ELER)




