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@ Direktvermarktung @ Vermarktung #2) Produktgruppen @ Chancen
FRISCH UND PERSONLICH = direkt von Die Absatzwege fFur regionale Produkte - Rohprodukte (Milch, Eier, Kartoffeln, Fur unsere Landwirt*innen bietet die

Erzeuger*innen zu Verbraucher*innen; sind vielfFaltig: Hof- und Dorfladen, Obst, Gemuse) Direktvermarktung die Chance,
NACHHALTIG = weniger Verpackung Automaten, Wochen-, Bauern- und . Verarbeitungsprodukte (K3se, Zusatzeinkommen zu erwirtschaften

und Lagerhaltung, kurzere Wege; Marktschwarmer-Markte, Selbst- Wurst, Brot) und den Fortbestand des Betriebes zu

REGIONAL = aus der eigenen Region; pfFluckFelder, mobiler Verkauf, Liefer- . Spezialititen (Pilze, Krauter, Wild, sichern. Die Handelsspanne verbleibt

SAISONAL = jahreszeitliche Produktion service (Abo-Kisten), regionale Gastro- WeihnachtsgeFliigel, Honig, etc) im Betrieb und Landwirt*innen konnen
nomie, Regionalregal im Einzelhandel. Faire Preise fFestlegen.
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M‘ILOM / zum Thema
Milchtankstellen und Eierautomaten gibt es auf Viele Obstsorten und Blumen kannst du frisch Auf dem Bauernmarkt findest du viele gesunde gibt es hier:
vielen Bauernhéfen. Hier kannst du rund um die auf Feldern pflucken. Das ist nicht nur ein tolles Lebensmittel aus der Region. Ohne lange Transport-
Uhr einkaufen und die Landwirt*innen aus Erlebnis, sondern schmeckt auch noch wege bringen Landwirt®innen ihre frischen Produkte
deiner Region direkt unterstitzen. besonders lecker. unmittelbar vom Feld auf den Markt.

leh Koufe Foir leh genieboe die leh lebe gesund!
wnd direKH - Frische!

o LEADER-KOOPERATIONSPROJEKT
))H « 4P \V . Bayerischer
. o)y e S . Gefdordert durch das Bayerische Staatsministerium fir
‘ ‘ u;f :LL\“ rx 5 Ernahrung, Landwirtschaft und Forsten und den Euro-

paischen Landwirtschaftsfonds fir die Entwicklung des

. (e ey 70" ) * 1 %
o NS _FETAAW k) * m 0
. ’ ‘ ‘ A= s landlichen Raums (ELER)




